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Merhaba,

“Fatsa Ticaret ve Sanayi Odas1 olarak marka sehir Fatsa’y1 hayata ge¢irmek i¢in uzun siiredir
caligmalar yapmaktayiz. Yaptigimiz ¢alismalar neticesinde iki bolim halinde diisiindiigiimiiz
uygulama calismalarinin ilkini baslatmak amaciyla bundan yaklasik 4 ay dnce Dogu Karadeniz
Kalkinma Ajansi’na (DOKA) proje basvurumuzu gergeklestirdik. Hazirladigimiz projemiz

destek almaya hak kazandi.

Proje, 2015 yili DFD programi kapsaminda hazirlanacak olan tanitim filmi ve markalasma
calismasini 6n hazirligi ve Karadeniz Bolgesi'nde baslatilan turizm kaynakli kalkinma projesini

destekleyici niteliktedir.

Projenin tamamlanmasiyla, Fatsa'da markalasma potansiyeli olan turizm degerleri tespit edilecek
ve tespit edilen marka degerlerinin ulusal ve uluslararasi alanda tanitilmasi igin strateji
gelistirilmesi ¢alismalarina baglanacaktir. Hazirlanan stratejilerin uygulanmasiyla birlikte, 2015

yili itibariyle degerlerin markalagmasini saglanacaktir.
Saygilarimla
TAYFUN KARATAS

FatsaTSO Yonetim Kurulu Baskani


http://www.haberler.com/karadeniz/
http://www.haberler.com/fatsa/
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1. Fatsa Marka Degerleri Fizibilite Calismasi1 Metodolojisi

1.1 Calismanin Amaci
Fatsa Marka Degerleri Fizibilite Calismast genelde Dogu Karadeniz bdlgesinde yerelde ise
Fatsa’da sosyo-ekonomik gelismeyi hizlandirabilecek 6nemli firsatlarin degerlendirilmesine,
sosyo-ekonomik gelisme Oniindeki dar bogazlarin giderilmesine ve bdlgenin yatirim ortaminin

iyilestirilmesine katki saglayacak stratejik caliymalarin baslangicini olusturmaktadir.

Kiiltir ve Turizm Bakanliginin Tiirkiye Turizm Stratejisi (2023)’ne paralel olarak hazirlanmis

olan projenin genel amaglar1 agagidaki gibidir;

= Fatsa’da bolgenin kalkinmasini ve rekabet giiciine katkisini saglayacak degerleri ortaya

¢ikarmak,
= Fatsa’da turizm alaninda beseri sermayeyi yiikseltmek, sosyal yagami gelistirmek,
= Turizm alaninda yapilacak calismalarda c¢evresel siirdiiriilebilirligi saglamak,

= Stratejik bir plan cercevesinde tim kamu ve Ozel sektor temsilcilerinin (kurumlar, kisiler,
isletmeler), STK’larin turizm paydaslariin ortak plan-politika ve projelerle hareket etmelerini

saglayarak Fatsa’y1 Karadeniz’in 6nemli destinasyonlarindan biri haline getirmek.

1.2 Calismanin Tarihi

» Fatsa Marka Degerleri Fizibilite Caligmas1 projesi 6n hazirlik ¢aligmalar1 2014 yilinin Ocak
ayinda baslamistir.

» [Ik asamada Fatsa markasinm ortaya cikarilmasi ve tanitumin yapilabilmesi ekseninde Ticaret
Odas1 biinyesinde strateji toplantilar1 yapilmigtir. Olusturulan stratejilerin  uygulamaya
gecirilebilmesi icin alternatif tanitim faaliyetleri konunda fikir caligmalar1 yapilmistir.

»[lin ve Ilgenin marka degerleri konusunda yetkililerle goriisiillip alternatifler konusunda bilgi
edinilmis, muhtemel marka degerleri belirlenmeye ¢alisiimistir.

» Yapilan goriigmeler neticesinde Fatsa Marka Degerleri Fizibilite Caligmasi projesi hazirlanip

DOKA’ya sunulmustur.
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1.3 Raporun Hazirlanmasinda Yararlanilan Yontemler

Yapilan toplantilarla bolgede turizm agisindan g¢aligmaya yon verebilecek turizm
profesyonelleri, miilki amirler, kanaat Onderleri ve turizm c¢alisanlar1 ile birebir goriismeler
yapilmistir. Birebir goriismeler kapsaminda elde edilen bilgiler 1s1ginda turizmin gelistirilmesi
yoniinde yetkililerin ortaya koydugu fikir ve talepleri, kisisel proje oOnerileri ve fikirlerine
raporda yer verilmistir. Bu durum raporun olduk¢a genis katilimli bir calisma olmasini saglamas,
tek ve siibjektif bir bakis acis1 olusmasini engellemistir.

Birebir goriismelerde goriisme yapilan kisinin ilgi ve mesleklerine gore soru-cevap teknikleri

isletilmis ve alinabilecek maksimum 6neri ve fikir tiretimi gerceklestirilmeye ¢caligilmagtir.

Calisma kapsaminda, turizm tiirlerinin ve Fatsa’nin sahip oldugu degerlerin, literatiir taramasi

yoluyla da, derlenmesine ¢aligilmistir.
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Bir ¢cok kaynakta, ayn1 destinasyonun farkli hikayelerinden bahsedilmektedir. Bu ¢alismada, s6z
konusu destinasyonlar1 ilgi odagi haline getirecegi diisiiniilenler derlenmis ve igerisinde en ¢ok
ragbet goreceklere iliskin noktlar 6ne ¢ikarilmistir.

S6z konusu turizm degerlerinin ortaya c¢ikiglari, Diinyada ve Tirkiye’de 6n plana ¢ikan
destinasyonlar1 ve olusturdugu ekonomi iizerine degerlendirmelerde bulunulmustur.

Incelenen literatiir, agirlikli olarak kamu kurumlarmimn arastirma raporlar;, YOK te yayimlanmis
yuksek lisans ve doktora tezleri, ulusal ve uluslararasi 6lgekteki kurumlarin resmi istatistikleri,
turizm dergileri, akademik yayinlar, sempozyum bildirileri ve internet ortaminda yayimlanmis

haber ve istatistiklerden olugsmaktadir.

2. Fatsa’'va Genel Bakis
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2.1 Konum

Orta Karadeniz bolgesinde yer alan, Ordu ilinin bir ilgesidir. Konumu itibariyla, Ordu il
merkezinin 40,2 km batisinda, Samsun ilinin ise 110 km dogusunda yer almaktadir. Fatsa 41 '
kuzey paraleli ile 37 - 38 ' dogu meridyenleri lizerinde yer almaktadir. Dogusunda Persembe ,
Batisinda Unye , Giineyinde Korgan, Camas, Catalpmar ve Kumru ilceleri Kuzeyinde ise

KaraDeniz yer almaktadir.

2.2 Niifus

2013 TUIK verilerine gore ilgenin niifusu 105.960'tr.

1918 yilinda yapilan niifus sayiminda Fatsa'nin toplam niifusu 43.980'dii. Bu niifusun 39.046' s1
Misliman halktan olusmaktaydi. 1927 yili niifus sayiminda niifusun diismesini tetikleyen baz1
nedenler vardi. Bunlarin baglicalari; Gayrimiislim niifusun ¢esitli nedenlerle gb¢ etmesi ve uzun
stren I.Diinya Savas ile Kurtulus Savasi sirasinda ¢ok sayida yurttasin hayatini kaybetmesidir.
Buna ragmen fazla niifus kayb1 olmamistir. Bu nedeni saglayan ise, yiiksek dogum oranidir.

1990 yilina kadar koy niifusunun, kent niifusuna gore fazla oldugu goriilmektedir. 1990 yilindan
sonra ise koy niifusu ile kent niifusu denklesmeye baslamistir. 1960'ta kdy niifusunun
azalmasinin nedeni ise, Kumru ve Korgan ilgelerinin kurulup Fatsa'dan ayrilmasidir. 1990
yilindada belirgin olarak, kdy niifusunun azaldig1 goriilmektedir. Bunu nedeni de kdylerden sehir
merkezine yapilan goctiir. Genel olarak; koydeki ge¢im sikintilari, niifusun artmasi, tiretimin
azalip tiiketimin artmasi, 6gretim amagh yer degistirmeler zorlamigtir. 1927 yilinda, % 90 oram

gecen koy niifusu 1997 yilinda, % 50 oranma diismiistiir.[®]

Yillara gore il¢e niifus verileri

Yillar Merkez Koyler Toplam
2013 71.753 34.207 105960
2011 69.141 32.555 101.696
2007 68.917 27.218 96.135



http://tr.wikipedia.org/wiki/Orta_Karadeniz
http://tr.wikipedia.org/wiki/Ordu_%28il%29
http://tr.wikipedia.org/wiki/Ordu
http://tr.wikipedia.org/wiki/Samsun
http://tr.wikipedia.org/wiki/1918
http://tr.wikipedia.org/wiki/M%C3%BCsl%C3%BCman
http://tr.wikipedia.org/wiki/1927
http://tr.wikipedia.org/wiki/Gayr%C4%B1m%C3%BCslim
http://tr.wikipedia.org/wiki/I._D%C3%BCnya_Sava%C5%9F%C4%B1
http://tr.wikipedia.org/wiki/Kurtulu%C5%9F_Sava%C5%9F%C4%B1
http://tr.wikipedia.org/wiki/1990
http://tr.wikipedia.org/wiki/Kumru,_Ordu
http://tr.wikipedia.org/wiki/Korgan,_Ordu
http://tr.wikipedia.org/wiki/1927
http://tr.wikipedia.org/wiki/1997
http://tr.wikipedia.org/wiki/Fatsa#cite_note-N.C3.BCfus-9
http://tr.wikipedia.org/wiki/2011
http://tr.wikipedia.org/wiki/2007
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2000 63.721 57.053 120.774
1997 53.993 54.127 108.120
1990 39.467 55.322 94.789
1985 29.811 88.332 118.143
1980 22.405 90.094 112.499
1975 19.758 83.747 103.505
1970 14.266 79.064 93.330
1965 9.738 71.238 80.976
1960 6.841 62.358 69.199
2.3 Iklim

Fatsa’da tipik Karadeniz iklimi hakimdir.

Genel 6zellikleri sunlardir:

e Her mevsim yagishdir.

e En fazla yagis sonbaharda, en az yagis ilkbaharda diiser. Yillik yagis miktar1 2000-2500
mm’dir..

o Kar yagish giinlerin ortalamas1 18 gilindiir.

e Yillik ortalama sicaklik 13-15 °C’dir.

e Ocak ay1 ortalama sicakligi 6-7 °C’dir.

e Temmuz ayi1 ortalama sicaklig1 21-23 °C’dir.

e Yillik sicaklik fark: 13-15 °C’dir.


http://tr.wikipedia.org/wiki/2000
http://tr.wikipedia.org/wiki/1997
http://tr.wikipedia.org/wiki/1990
http://tr.wikipedia.org/wiki/1985
http://tr.wikipedia.org/wiki/1980
http://tr.wikipedia.org/wiki/1975
http://tr.wikipedia.org/wiki/1970
http://tr.wikipedia.org/wiki/1965
http://tr.wikipedia.org/wiki/1960
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2.4 Bitki Ortiisii ve Toprak Yapisi

Arazi daglik ve engebelidir. Rakim 10 metreden 550 metreye kadar ¢ikmaktadir. Kuzeyde denize
paralel olarak uzanan Canik Daglar1 sahile kadar kademeli bir sekilde alcalmaktadir. Ilgenin iki
onemli akarsuyu olan Bolaman ve Elekgi Derelerinin sahile yakin civarlarinda diiz araziler
bulunmaktadir. Ilge kismen sahildeki Aliivyon {izerinde kismen gerideki yamagta yerlesmis

bulunmaktadir.

Cevrede yapilan ingaat hafriyatlarindan edinilen bilgiye gore yamactaki iskan bdlgelerinde yer

alt1 suyu mevcut degildir.

Ilgenin diizliik kisimlar1 ince kum ve killi zeminden tesekkiil etmis olup, yer alt1 suyu ihtiva
etmektedir. Yamaglarda ise Ust tabaka 1,5 - 2 metreye kadar kil ve nebati ortii, taban ise gatlakli

mavi kalkerdir.

Dere ve Dere yataklar1 ¢evresinde olusan taban arazileri vasifli ( I ve III. Smif Toprak ) ve
vasifsiz tarim alanlari mevcuttur. Tarima elverigli arazilerin % 80 ' ninde Findik Tarimi
yapilmaktadir. Daha yiliksek yamaglarda ise Orman Alanlar1 ortaya ¢ikmaktadir. Topografyanin
kiymin gerisinde hemen yiikselmesinden ve meyilinin fazla olmasindan dolayr ormanlarin yok

edilerek Tarim Arazisine doniistiiriilmesi olayina pek rastlanmamaktadir.

2.5 Ekonomik Yapi

Fatsa'nin 180.202 doniimliik arazisi tarladir. Baslica yetistirilen triinler; misir, findik, ¢avdar,
piring, fasulye, patates, Kivi, alaf, siar, bakla ve siyaz' dir. Misir, Karadeniz insaninin temel gida
maddesi olmasinin yaninda 1901 tarihli Trabzon Vilayet salnamesinde ilin zirai kazanglari
arasinda sayilir. Fatsa kazasinda 1878 yilinda 280.000 kilo olan misir iiretimi, 1879 yilinda ise
234.930 kiloya diismiistiir. Misir, findik¢ilifin ortaya c¢ikmasiyla beraber, Cumhuriyetin ilk
yillarindan itibaren degerini kaybetmeye baslamistir. Findiktan sonra, 1348 hektarlik alaniyla en

cok yetistirilen tirtindjir.

Findik bdlgenin en 6nemli tarmm iiriiniidiir. 21.663 hektarlik arazide halkin %80'i findik tarimi ile
gecimini saglamaktadir. Diinyada findigin en ¢ok iiretimi yapildigi bolge Fatsa'dir. Hatta,
Fiskobirlik'in merkez binasinin buraya kurulmasi diistiniilmistiir. Fakat, ¢ikan baz1 problemler

sonrasi, Giresun'a kurulmasi kararlastirilmistir. Uretilen findigm % 98’i pazarlanmaktadir.
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Ozellikle son yillarda, iiretilen findigin bir kismu Ordu Soya Sanayisinde yaghk olarak
kullanilmakta, kalan1 ihra¢ edilmektedir. Findik genellikle, findik kirma fabrikalarinda, i¢ findik
haline getirilerek ihrag edilmektedir.

Findik {iretimi, tarim sektorii i¢inde dnemli bir yere sahip olmasinin 6tesinde findiga bagl sanayi
kollarinin da gelismesini sagladigindan énemli 6lclide isttihdam yaratmakta ve kent ekonomisi
icinde ciddi bir pay teskil etmektedir. Cikolata sanayi ve findik kirma sanayi, baslica findiga
bagl sanayi kollar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ihrag edilen findik yurtdisinda daha ¢ok cikolata
sanayinde kullanildigindan, belli cins ve fiyat araliindaki findiklar tercih edilmekte bu durumda
tersinden sanayi sektoriiniin tarim sektoriine etkisi olarak degerlendirilmektedir. Findigin, ilgenin

ekonomisinde 6nemli bir yer almasi, Cumhuriyet'in kurulus yillarina dayanmaktadir.

20 hektarlik arazide patates ekimi yapilmakta olup son yillarda Kivi yetistiriciligi de hizla
artmaktadir. 1990 yilindan sonra Fatsa Ilge Miidiirliigiiniin'de destegi ile kivi yetistiriciligi; arazi
yapisinin iglemeli tarima uygun olmadigi ilcede, degisen findik politikalar1 ile birlikte findiga
alternatif {iriin olarak diisiiniilmiis ve yorenin ciftcileri tarafindan da kabul gérmiistiir. 32
hektarlik alanda sera tipi kivi bahgesi tesis edilmis olup 2010 yili {iretiminin 152 ton olacagi
tahmin edilmektedir. Ancak iiretilen kivinin pazarlama siiresini uzatmak ve fiyat miktari

saglayabilmek acisindan, ilgede soguk hava deposuna gereksinim duyulmaktadir.

Sahil kismi bataklik olan Fatsa'da piring tiretimi de yaygindir. 1901 tarihli Trabzon Vilayet
Salnamesine gore pirincin en fazla yetistigi yerler Terme ve Fatsa'dir. 1878'de, kazanin piring
iiretimi rekoltesi 31.654 kilo'dur. Batakliklarin kurutulmaya baglanmasiyla Piring iiretimi siiresiz

olarak askiya alinmustir.[®]

Hayvancilik,
Hayvancilik, genellikle aile isletmeciligi olarak yapilmakta olup; 8517 adet biiylikbas, 2820 adet
kiicikbas hayvan mevcudu vardir. Toplam sigir varligmin %11°1  yerli, %80°1 kiiltiir

melezi, %9’u ise saf kultir rkidir.

flcede daha ¢ok siit sigmr1 yetistiriciligi tercih edilmekle beraber, besicilikte de gelismeler
olmustur. Ancak 10 bas ve tlizeri 144 adet besi ahirindan 21 adeti faal durumdadir.
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Ilgede aricilik da, bolge ve iilke ekonomisi agisindan énemli bir potansiyel teskil etmektedir. Ilge
genelinde 19331 adet ar1 kovanindan 483 ton bal iiretilmektedir. Ilcede 8 adet yumurta
tavukculugu isletmesi mevcut olup bu ciftliklerde giinlik 35-40 bin civarinda yumurta
uretilmektedir.

Bahikeilik,

[lgenin 2. dnemli ge¢im kaynagidir. 4 adet iiretim tesisinde alabalik iiretimi yapilmakta olup,
iiretilen balik ilgede oldukca yiiksek seviyede tiiketilmektedir. Ilgenin ekonomik yapisinda
balikgihginda dnemli bir yeri vardir. Ozellikle sahilde yasayan halkin énemli bir kismi direk
veya dolayli olarak bu sektdriin i¢inde yer almaktadir. Baligin denizde avlanmasindan tiketimine
kadar gecen siiregte pek cok kisiye is imkani saglanmaktadir. ilcede kaynak sularinmn
degerlendirilip ekonomiye kazandirilmasi i¢in 3 adet alabalik ¢iftligi, 1 adet sazan balig1 ¢iftligi
kurulmustur. En ¢ok ragbet goren balik tiirii ise hamsidir.

Sanayi,

llcede faaliyet gdsteren tekstil, su Griinleri, gida, hayvancilik, sekerleme,madencilik ve insaat
gibi biiylik olgekli 30 isletmede 2936 kisi istihdam edilmektedir. Daha ¢ok; tasit, dograma ve
parca zerine hizmet vermekte olan buyiik ve kiicuk iki adet sanayi sitesi bulunmaktadir. Biiytik
sanayi sitesinde 262, kii¢iik sanayi sitesi 120 esnaf ve sanatkar faaliyet gostermektedir. Altyapisi
tamamlanmis ve 500.000 metrekarelik alan iizerinde kurulan Organize Sanayi Bolgesi, gida,
agagc, tekstil, metal gibi is kollarinda faaliyet gostermektedir. An itibariyle alt yap1 ve iist yap1
eksiklikleri giderilmis olup, 24 (yirmidort) faal , 6 (alt1) insaat halinde toplam 30 (otuz) firma
faaliyetlerini = siirdiirmektedir.,Organize Sanayi Bolgesinin doluluk orani %100 oranina
ulagmigtir. Yaklasik 2800 kisi istthdam edilmektedir. Fatsa Organize Sanayi Bdlgesi
Karadeniz’in tiim ilgeler arasinda en ¢ok istthdam saglayan ilge OSB’si konumunda olup,

Karadeniz’deki bir¢ok il OSB’sinden de daha fazla istihdam saglamaktadir.

Diiz bir arazi {lizerinde kurulmasi, limana yakinhigi (4 km), karayoluna yakmhgi (1,5 km),
havalananina yakinligi (40 km), bolge i¢inde her parsel sinirinda su, elektrik (trafo binalarinda
moddler hiicre kabinleri mevcuttur), pis su hatti, yagmur suyu bacalar1 ve telefon ile destek
hizmetlerinin bulunmasi ayrica her parselde fiberoptik kablo baglanti bacalar1 bulunmasi bdlgeyi

yeni yatirimlar acisindan tercih edilir kilmaktadir.
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Madencilik

2014

Fatsa ve Kumru sinirlar1 icerisinde altin, bakir, kursun, ¢inko, kiikiirt ve bentonit, rezervleri

bulunmaktadir. Yore, 6zellikle Fatsa, bentonit bakimindan zengin yataklara sahiptir. Fatsa’da

bulunan toplam bentonit cevheri rezervi 2.565.000 tondur. Endustriyel bir hammadde olan ve

degisik kullanim alanlar1 bulunan bentonit yataklari isletilmektedir.

Yorede herhangi bir cevher zenginlestirme tesisi bulunmadigindan iiretilen bentonit oldugu gibi

piyasaya verilmekte veya ihra¢ edilmektedir. Bylece cevher zenginlestirme yoluyla bentonitten

elde edilebilecek katma deger yore digina aktarilmis olmaktadir.

Y 6renin sahip oldugu maden potansiyeli ile ilgili bilgiler Cizelge *de verilmistir.

Cizelge 3. Fatsa ve Komsu Ilcelerin Maden Varhigi (1997)

Bulundugu  Tenor Rezerv
Madenin Cinsi Yer ve Kalite (Ton)
METALIK MADENLER

Bakir-Kursun-Cinko Fatsa-Zavi % 0,32 bakir 1.926.000

% 24,5 Cinko

) Kumru- 36.000
Bakir-Kursun-Cinko % 7,9 Kursun
% 0,95 Bakar
16.464
Kikdrt Fatsa-Akkaya % 15,9 223.204
75.056
ENDUSTRIYEL HAMMADDELER
Bentonit 743.000

Unye-Fatsa

Aciklamalar

Mumkin

Gorundr

MUmkin

Goruntr
GOorinur + Muhtemel

MUmkin

Muamkin (Yatak
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(Kavaklar) isletilmektedir.)
_ Unye-Fatsa Mimkiin (Yatak
Bentonit - 460.000
(Keskoy) isletilmektedir.)
_ Unye-Fatsa Miimkiin (Yatak
Bentonit o - 421.800
(Emineli) isletilmektedir.)
_ Unye-Fatsa Mimkiin (Yatak
Bentonit o - 128.000
(Ahizetli) isletilmektedir.)
_ Unye-Fatsa
Bentonit - 812.000  MuUmkin
(Tavkutlu)

Kaynak: Tirkiye'nin Dogal Kaynaklar1 Rehberi, 1997, ITO

2.6 Ulasim
Ordu her ne kadar Karadeniz’i Anadolu topraklarindan ayiran yiliksek siradaglarin arkasinda
kalmis olsa da basta Karadeniz Sahil Yolu olmak iizere Tiirkiye’nin hava, deniz ve kara ulasim

aglarindan istifade edebilmektedir.

Ordu il sinirlart dahilinde 284’ devlet yolu olmak Uzere toplamda 867 km asfalt yol
bulunmaktadir!. Kilometrekareye yaklagik 7,5 km asfaltlanmis yol ile gerek il merkezi gerekse

de ilgelerle baglant1 bu bakimdan sorunsuz goriinen bir konumdadir.

Tiirkiye’nin diger noktalariyla iligkisi de biliylik ulasim aglar1 sayesinde saglanmaktadir.
3778 metre ile Tiirkiye’nin en uzun tiineli olan Nefise Akgelik Tiineli’nin de tizerinde bulundugu
karadeniz sahil yolu Ordu’yu diinyaya baglayan aglarin baginda gelmektedir. 324 km’lik Ordu-
Sivas karayolu ve 325 km’lik Ordu-Erzincan karayolu Ordu’nun Dogu Anadoluyla olan
karayolu bagini kurmaktadir.
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22 Temmuz 2011 tarihinde temeli atilan ve yapimi1 hizla siiren Ordu-Giresun Havalimanimin yani
sira bolgede yer alan Trabzon havalimani ve Samsun Carsamba havalimani giiniimlze kadar
Ordu’nun havayolu ihtiyacim1 karsilamiglardir. Ayrica Carsamba havalimanindan Ordu ve

Fatsa’ya diizenli olarak Havas’in servisleri kalkmaktadir.

Ordu, deniz kenarinda bulunmasi sebebiyle bir¢ok barinaga ev sahipligi yapmaktadir. Yapimina
1990 yilinda balik¢1 barmag: olarak baglanan ancak zamanla dogan ihtiya¢ dogrultusunda liman
haline getirilen Unye Limani da bu barinaklardan en 6nemlisidir. Son yillarda limandan yapilan
ithalat ve ihracat gibi ticari etkinliklerde gozle goriiliir bir artis saglansa da yolcu tagimaciligi
adina kullanilamamaktadir. 2015 Yatirim Planina alinmas1 beklenen Biiyiik Fatsa Limani Projesi
sayesinde Fatsa ilgesinin gelecekte Tiirkiye’nin 6nemli Lojistik Merkezlerinden biri olmasi

oldukca muhtemeldir .

2.7 Tarih
Sehrin ilk ¢ag tarihi ile ilgili bilgiler yeteri kadar bulunmamaktadir. Tarihi eserlerinin tahribi, o
donemlere ait kaynak yetersizligi, arkeolojik aragtirmalara yeteri kadar 6nem verilmemesi, sehir

hakkinda az bilgilere ulasiimasina neden olmustur.!!

M.O. 400 yilinda Fatsa ve gevresinde Kolhlar, Driller, Halipler, Mossinoikler ve Tibarenler gibi
Yunan asilli olmayan yerli kabileler yasamistir. Déneme ait 6nemli buluntulara Yaprakli koyi

mevkisinde Cingirt Kaya ve ¢evresinde rastlanmustir. 4]

M.O. 675 yilindan itibaren sirasi ile Kimmerler, Persler, M.O. 547 yilinda, Makedonyali
imparator Biiyiik iskender, M.O. 334 yilinda, komutanlar1 ise M.O. 312 - 208 yillar1 arasinda,
Fatsa ve ¢evresine hakim olmustur. Fatsa'da ilk ¢ag donemlerinden en dikkat ¢ekeni ise Pontus
devridir. Pontus, M.O. 280 - M.S. 263 yillar1 arasinda Fatsa'da egemen olmustur. Pont

hakimiyeti donemi, Side olarak anilan ydrenin daha da giiglenmesine neden olmustur. !

Fatsa'nin tarih sahnesinde Onemli bir yer almasi M.S. 1. yiizyil'da baglamistir. Mitridatin
olumiinden sonra 1l. Farnak, M.O. 65-42 yillar1 arasinda Roma'ya bagh bir krallik olan Pont
Devleti'nin basmna gegmistir. II.Farnak, bugiinkii Fatsamin bulundugu yerde hiikiimdarhigini
stirdiiriirken, Roma'nin i¢ karigikliklarindan faydalanarak hem bagimsizligin1 kazanmak hem de

idaresini genisletmek i¢in ¢alismig fakat basarili olamamustir. II.Farnak, Fatsa'nin eski hiikiimet
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binasinin bulundugu alandir. kizi Fanizan adma bir sato insa ettirmistir. Bu satodan dolayi
kasabaya Fanizan ad1 verilmistir. Sonraki yiizyillarda Fanise, Phadsane, Pytane ve Faca adlari

ile anilan kasaba son olarak Fatsa adin1 almistir.[]

Pont Devletinin sinirlar1 igerisinde Fatsa yer almaktaydi. Kasaba, Sarl Teksiye'de, Fatizan
satosu, vilayet yilliklarinda ise Vadisane olarak adlandirilmaktadir. II.Farnak'tan sonra bdlgeye
ayr1 bir siilaleden gelen Polemen hiikiimdarlik yapmistir. M.S. 63 yilinda Pont devri , Roma
Imparatorlugu tarafindan ortadan kaldirilmis, M.S. 395 yilinda ise bu topraklar Roma
Imparatorlugu tarafindan, Bizans Imparatorlugu'na devredilmistir.M.S. 391 yilindan itibaren
Anadolu'ya giren Pecenek ve Kuman Tirklerinin akinlar1 sonucu, Fatsa'ya ilk Tirkler giris

yapmistir.[4]

Tiirklerin Fatsa yoresine kesin olarak yerlesmeleri, 1071 Malazgirt Savasi sonras1 meydana gelen
akilar sonucu saglamistir. Danismend Gazi'nin beylerinden Sevli Bey, Ladik yoresinden
harekete gecerek kisa siirede; Samsun, Unye, Fatsa ve Giresun bélgelerini fethedip, Trabzon'a
kadar ilerlemeyi basarmistir. Bu olaylardan sonra yerlesen oymaklar sayesinde Tiirklesme ve
Islamlagma siireci baslamistir. Bu oymaklardan en énemlisi Cepni'lerdir. Cepniler bu alt yapiy:
sagladiktan sonra 1380 yilinda Hact Emirogullar: adli bir Turk Beyliginin hakimiyet donemi
baglamistir. 1427-1428 yillar1 arasinda Yorgii Pasa'min Canik seferi ile Fatsa, Osmanl
Imparatorlugu'nun simirlari igerisinde dahil edilmistir. Hact Emirogullar1 donemi Fatsa'daki Tiirk

niifusunun temelini olusturmustur.[

13. ve 14. yiizyillarda, kiy1 kesiminde Ceneviz kolonilerinin etkileri gortilmekteydi. Sahildeki
tabya, Cenevizliler tarafindan depo olarak kullanilmistir. Bu zaman dilimi igerisinde Fatsa,
Karadeniz'in onemli ticaret merkezlerinden biri olmustur. Cenevizlilerin Karadeniz
hakimiyetleri, 1l. Mehmet doneminde sona erdigi i¢in Fatsa'yi bu donem igerisinde terk
etmislerdir. Fatsa'da Tiirk hakimiyeti donemi 1380 yilinda Hac1 Emirogullar1 beyligi ile, Osmanh

Imparatorlugu doneminde ise 1427-1428 yillar1 arasinda baslamistir.
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3. Turizm Sektoriine Genel Bakis

3.1  Turizm Sektériiniin Diinyadaki Yeri ve Onemi
Turizm baslangicta insanlarin gezme ve baska yerler gorme merakindan dogmus,
ozellikle 2. Diinya Savasi'ndan sonra hizla gelismis, daha genis kitlelere ve uzak mesafelere
yayllmistir. Gliniimiizde parasal ve toplumsal bir olay haline gelen turizmin yarattig1 ekonomik
ve politik etkiler, Glke ekonomilerinde ve 6zellikle uluslararasi ekonomik ve politik iliskilerde
onemli sonuglar dogurmaktadir. Turizm bugin dinya ekonomisi icerisinde gelir saglayici
faktorlerin basinda yer almakta, biiyiilk oranda yatirnm yapilan ve gelisen bir sektdr haline

gelmektedir.

Diinya Turizm Orgitiinin 2012 yili verilerine gore diinya turizm hacminin 1.2 trilyon
dolar olmasi, turizmin artik iilke ekonomilerinde ¢ok Onemli bir role sahip oldugunun da
gostergesidir.

Yapilan arastirmalar turizmin gelismesinde rol oynayan baslica faktorlerin, diinya
ekonomik refahindaki artig, ulagtirma ara¢ ve imkanlarindaki artig, ileri sanayi toplumlarinda
ticretli izin siirelerinin uzamasi, iletisim teknolojisindeki gelisme, sanayilesmenin getirdigi yeni
toplumsal orgiitlenme ve aile yapisindaki degisme, teknolojik yasamin yarattigi stres, oldugunu
ortaya ¢ikarmistir. Bu faktorlerdeki gelisme ile turizmdeki gelisme arasinda paralellik

gorulmektedir.

Turizm sektorinin kiresel ekonomideki dnemli konumu, Glke yonetimlerinin dikkatini
bu alana ¢ekmeyi zorunlu kilmaktadir. Ancak {ilkelerin gelismislik seviyelerine gore turizmde
ulagmak istedigi hedefler farklilik gosterebilmektedir. Gelismis tilkeler turizm sektoriintin gelir
etkisinden yararlanmaya calisirken, gelismekte olan veya az gelismis iilkeler ise, bu sektoriin
doviz kazandiric1 ve yeni istihdam olanaklari {iretebilme giiclinden yararlanmak istemektedirler.
Turizm, her seyden dnce 6demeler dengesi Uzerinde 6nemli etkileri bulunan, gériinmeyen bir
dissatim kalemidir ve buylk sermaye ve agir altyap1 yatirimlar1 bekleyen gelismekte olan tilkeler

icin Turizm yatirimi zorunlu gériinmektedir.

Turizmin, bir hizmet sektorii olmasi, sektorde makinelesme ve otonom bilgisayar
sistemlerinin kullanimi disinda teknolojik yeniliklerin kullanim alanmni olduk¢a smirlamaktadir.

Dolayistyla bu smirlilik teknolojik ilerlemelerin emek tasarruf ettirici etkisini de ciddi sekilde
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azaltmakta ve sektorii emek yogun iiretim yapan bir hale getirmektedir. Bu baglamda turizmden
kaynakli istihdamin diger sektorlere gore ¢ok daha yiiksek oranda oldugu goriilmektedir. Ancak
oOlusan bu istihdam uygun stratejilerle desteklenmedigi zaman, olumsuz etkilere de Sebep
olabilmektedir. Gelismekte olan ve az gelismis iilkelerde turizm sektorii genel olarak KOBI’ler
lizerinden ylirlimektedir. Bunun dogal bir sonucu olarak da istthdamin yerel vasifsiz
kaynaklardan, aile emeginden ya da emekli, ikinci ig gibi zaten issizlik yelpazesi disinda olan
kisiler tarafindan karsilanmasi hem iilke bazinda istihdam politikalarin1 olumsuz etkilemekte
hem de turistik {irlinlerin gelistirilmesi icin gerekli olan biiyilk sermaye yatirimlarim
engellemektedir. Keza biiylik sermaye yatirimlarin turizmde énemli oldugu Tablo 1’de agikca

gortlmektedir.

Tablo 1 Diinya Turizminde Ik On Ulkeye ait Gelirleri (*Milyon dolar cinsinden)*

Sira Ulkeler 2000 2009 2010 2011
1 A.B.D. 82,9 94,2 103,5 116,3
2 Ispanya 300 532 525 599
3 Fransa 33,0 49,5 46,6 53,8
4 C.H.C. 16,2 39,7 45,8 48,5
5 italya 27,5 40,2 38,8 43
6 Almanya 18,7 34,6 34,7 38,8
7 Birlesik Krallhik 21,9 30,1 32,4 35,9
8 Avustralya 9,3 25,4 29,6 31,4
9 Macao (C.H.C.) 3,2 18,1 27,8 27,2
10 Hong Kong (C.H.C.) 5,9 16,4 22,2 26,3
11 Tirkiye 7,6 21,3 20,8 23
Dunya Geneli 475 852 926 1200

*Kaynak: Diinya Turizm Orgutii(World Tourism Barometer Volume 10 January 2012)

Turizm gelirlerinin  Glkelere gore dagilimmin verildigi tablonun, st siralarinda
sanayilesmis iilkelerin olmasi tesadiif degildir. Turizm sektoriinii, diger hizmet sektdrlerinden

farkli kilan bir diger oOzellikte, sektoriin bagimsiz bir¢cok alt alanda salkimlanmis olmasidir.
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Diinyanin en gii¢lii ekonomilerinin diinya turizm pastasindan da biiyiik paylar almalarinin sebebi,
alt sektorlerle beraber bir biitlin olarak turizm endiistrisine yapilan biiyiik 6l¢gekli yatirimlardir.
3.2 Turizmin Olusturdugu istihdam Alanlan

Yatirimin biiyiikliigli ve turizmin sermaye ¢evrim hizinin diger sektorlere gore iki misli olmasi
makroekonomik gostergeleri iyilestirdigi gibi, yerel ekonomileri de tahminlerin Gtesinde
etkilemektedir. Tablo 2’de goriilen turizmin istihdam {irettigi diger alanlar, sektdriin giiclinii
gozler Oniine sermektedir. Buradan da anlasilacag tizere gelismisligin temel Olgiitlerinden olan
sanayilesme turizmin gelismesine engel degil, aksine gerekli yatirimlarin gerceklestirilmesine
ekonomik destektir. Onemli olan bir ydrenin degerlerini tam olarak tespit edebilmek ve orayi
dogru stratejilerle turizm merkezi haline doniistiirebilmektir. Bu da ticari zeka ve kabiliyeti

dogru yatirimlara kanalize edebilmekle orantilidir.

Tablo 2 Turizm Harcamalarinin istihdam Olusturdugu Alanlar

Turistlerin Harcama | Turizm Sektorinin Harcamalardan En Son
Yaptiklarn Yerler Yaptig1 Harcamalar Yararlananlar

- Maaglar ve ticretler - Bahgivanlar
1. Konaklama - Bahsisler, ikramiyeler - Hediyelik esya diikkanlar1

- Yerel vergiler, gelir - Yonetim: Egitim, saglik,
2. Yiyecek vergileri demir-

- Komisyonlar deniz ve karayollari, toplu
3. Igecek - Miizik ve eglence hizmetler vb.

-Yonetimsel ve genel - Finansmancilar, emlakgilar
4. Uluslararas1 Ulasim harcamalar - ithalatcilar, yoneticiler

- Yasal ve mesleksel - Sigorta sirketleri
5. Gezi ve turlar hizmetler - Camasirhaneler, lokantalar

6. Eglence

- Yiyecek, icecek vb. satin
alinmasi

- Malzeme ve Uretim

- Medya, yaymevleri, matbaa,
dizgiciler
- Gece

kultpleri, barlar,
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7. Hatira ve Hediyelik
esya

maddeleri
alimi

- Tamir, bakim, onarmm,

diskolar
- Arag-gereg saticilari, musluk

tamir-bakimcilari

8. Fotograf ve bant koruma - Ressamlar
- Reklam, tanitim, yaymn -Kapicilar,  bekgiler, oda
9. Kisisel bakim, ilag ve tyilestirme ¢aligmalar1 hizmetcileri
kozmetik - Toplu hizmetler: Su, gaz, - Gayrimenkul yapic1 ve
elektrik, cevre vb. saticilari
10. Giyim - Ulastirma -Danigmanlar, yardimina
- Lisanslar: izin belgeleri  bagvurulanlar
11. Degisik - Sigorta primleri - Hissedarlar
- Gayrimenkul ve arag- - Boyacilar
gerec - Ulastirma, seyahat acenteleri
kiralama - Yoneticiler
- Mobilya ve demirbas - Sendikalar
esyalar
- Borglarin anapara ve faiz
geri
odemeleri
- Gelir, kurumlar ve diger
vergiler
- Amortisman
- Yatirimcilara ve yabanci
sermayeye geri doniis (kar
pay1
ve istirak hissesi olarak)
Kaynak: 2

2014

2Y1ld1z,Z,(2011). Turizm Sektoriiniin Gelisimi ve Istihdam Uzerine Etkileri, Siileyman Demirel Univ. Vizyoner

Dergisi, C:3, S:5

§s:54-71
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3.3  Turizm Sektoriiniin Tiirkiye’deki Yeri ve Onemi

Tiirkiye gibi ekonomisi genellikle kriz iireten bir iilke i¢in turizm, doganin ve tarihin
kendisine sundugu bir nimettir. Bulundugu cografya yliziinden ¢o§u zaman basi agriyan
Tiirkiye’nin yine ayni cografyada mevcut dogal ve kiiltiirel zenginlikleri, kendisine 6nemli bir

gelir getiren hazinedir.

Son yirmi yilda yetersiz de olsa degerlendirdigi bu zenginlikler bugiin bdlge ekonomileri
icinde Tirkiye’ye hi¢ de klglimsenmeyecek bir rahatlama saglamaktadir. Bunun farkinda olan
hikumetler ise bes yillik kalkinma planlarinda turizme ayr1 bir yer ayirmakta, saglanan gelirin

arttirilmasi igin stratejiler gelistirmektedir.

Tiirkiye 1980 doniisiimiinden sonra, turizm sektoriinde Onemli atilimlar gergeklestirmistir.
1980'den sonra turizm Turkiye ekonomisinde en gdzde alt sekttrlerden biri haline gelirken; bu

gelismenin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik etkileri 6nemli boyutlara ulagmistir.

Bu konuda Tablo 1°de verilen bilgiler ilgili donemde elde edilen gelismeyi acik¢a ortaya
koymaktadir (www.tursab.org.tr).

Tablo 1. Turkiye'nin 1983-2010 Yillan Arasi Turizm Gelirleri ve Tiirkiye’ye

Gelen Turist Sayilar

YILLAR TURIST TURIZM
SAYISI o
GELIRI
(Bin Kisi)
Milyon
Dolar
1983 1625 411
1985 2614 1482
1990 5389 2705
1993 653 959
1996 8614 565
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1999 7464 5193
2000 10412 7636
2003 16 302 850
2005 24 124 842
2007 27 214 770
2009 32 006 783
2010 33 027 755

1983 yili, Tiirk turizmi i¢in canlanma doneminin baglangici olarak kabul edilebilir. O yildan
giinimiize kadar gegen siire igerisinde, iilkemizde turizm; hem turist sayis1 hem de turizm
gelirleri yoniinden 6nemli sayilabilecek artiglar gostermistir. Tiirkiye'de turizm gelistirilebilecek

bir yapidadir.

Turizmin Tiirkiye ekonomisine dogrudan katkis1 bakimindan en 6nemli gostergelerden biri olan
dis ticaret agigin1 kapatma orani, turizm gelirlerini daha da anlamli hale getirmektedir. Bu oranin
giderek artmasi yatirimlarin nicelik ve nitelik bakimindan artmasiyla paralel gelisme
gostermektedir. Stiphesiz yatirimlarin artmasi da yatirimciya cezbedici bir ortam saglanmasiyla

olugsmaktadir.

Turkiye 2023 Turizm Strateji Belgesi ve TR90 Bolge Plani i¢inde de belirtildigi tizere iilkenin ve
bolgenin de oncelikleri i¢inde turizmin ¢esitlendirilmesi, gelir diizeyi yiiksek turistlere yonelik
hizmetlerin artirilmasi, turizmin doért mevsime yayilmasi yer almaktadir.
Buna gore;

e Turkiye turizminin varis noktas1 odakli ve ¢ok fonksiyonlu olarak gelistirilmesi;

e Turizmde {iriiniin ¢esitlendirilerek sezonun biitiin bir yila yayilmast;

e Siirdiiriilebilir turizmin tanitilarak eko turizm, kirsal turizm ve agro turizm konularinda

kamu, 6zel ve sivil toplum kuruluslarinin bilinglendirilmesi;

e Yurtici ve yurtdisi tanitim ve pazarlamanin etkin kilinmast;
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e Yoreye 6zgii farkli turizm tiirlerinin birbirine entegrasyonunu saglayarak ¢esitli turizm
Imkanlarin1 saglik, egitim vb. farkli sektdrel kullanimlarla bir arada sunulabilen alternatif
turizm odakli (saglik, termal, golf, kis sporlari, doga turizmi vb.) turizm kentlerinin

olusturulmasi gibi ilkeler benimsenmistir (Tiirkiye Turizm 2023 Strateji Belgesi).

3.4  Turizmin Tiirkiye’de Olusturdugu Istihdam

Turizmin Tirkiye i¢in bir bagka onemiyse istihdam alanini genisletmesidir. Turizm
giderek Tiirkiye ekonomisinde lokomotif sektor haline gelmektedir. Yapilan yatirimlarin
tyilesmesi kayitsiz is¢i calisgtrma oranmi hizla diisiirmekte ve yeni is sahalar1 iiretmektedir.
2001-2007 verilerine gore Tirkiye’de sanayi sektorii istihdamiyla turizm sektorii istihdami
karsilastirildiginda turizmin agik ara onde oldugu goriilmektedir. Oransal olarak hizla artan bir
tempoya sahip turizm sektoriiniin bu olumlu ydnlerinin bahsettigimiz diinya ekonomik
konjonktiirli, turizm yatirimlariin biiyiikligii ve kalitesi, genel ekonomik ve siyasal ortamin

iyimserligiyle beraber degerlendirilmesi 6nemlidir.

Tablo 3 iSO 500 Biiyiik Sanayi Kurulusunda Ve Konaklama Tesislerinde Cahsanlarin

Sayisi®

500 Buyuk Sanayi

Kurulusu* Konaklama Tesisleri**

Calisan Degisim Cahsan Degisim
Yillar  Toplam Kisi (%) Toplam Kisi (%)
2001 526.314 -5,7 243.5 4,9
2002 504.796 -4.1 255.6 9,6
2003 518.532 2,7 280.1 6,2
2004 530.770 2,4 297.6 3,9
2005 514.642 -3 309.2 2,9
2006 533.395 3,6 318.4 3,2
2007 552.758 3,6 328.7 39
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2008 543.857 -1,6 341.5 0,26
2009 516.305 51 351.4

*Yilhik Ortalamalar ** Bakanhk ve Belediye Belgeli Tesisler

4. Marka Degerler Olusturmada Temel Unsurlar

4.1 Marka Deger Olusturmanin Onemi
Son yillarda turizmin gelismesiyle birlikte iilkeler, turizmden elde ettikleri gelirleri list noktalara
tastyabilmek icin birbirleriyle kiyasiya rekabet etmektedir. Ulke yoneticileri de bir iilkenin
tamamin1 degil, iilkenin sahip oldugu her yorenin birer destinasyon olarak pazarlanmasi
kavramina agirlik vermeye baslamislardir. Bu noktadan hareketle iilkeler sahip olduklar1 sehirleri

turistik agidan pazarlamaktadir. Yarisan Turizm pazarinda markalasan sehirler 6ne ¢ikmaktadir.

Marka yaratilirken miisteri ile marka arasinda kurulacak bag 6nemlidir. Markadan yararlanilmast1
hedeflenen kitle iyi tespit edilmelidir. Mercer Management Consulting, tiiketicilerin markaya ba

(3

ghiliginin  oluturulmasinda ‘0zglin miiteri tiplerine’, ‘fiyatt diilirmeye degil, deger
yaratmaya’,‘sadakati ina etmeye’, ‘daha karli olacak ve sadik kalmak isteyecek miiterileri tatmin

etmeye’ odaklanilmasini” 6nermektedir. (Duboff ve Spaeth, 2001:156-159)

Bir kentin markalagsmasimin en énemli nedeni ekonomik biiylimeyi tesvik etmektir. Sagladig:
diger art1 degerler ise; i¢c ve dis bilesenlerden dogan zayif imajdan yakinan kent algisini
degistirmek, toplumun gelecegi ve potansiyeli ile ilgili olarak genel bir vizyon yaratmak, kentin
tutarli sunumunu saglamak, yerel, bdlgesel ve/ veya kiiresel farkindaligini ve durusunu
gelistirmek, kentle ilgili stereotiplerden arindirmak ve daha cazip hale getirmek, kendi tiriinlerini

pazara sunmak ve imaj transferi yoluyla ekonomik girdi saglamaktir.

Markalasma kentlerin enformasyon ¢oklugunda kendisini anlatmasi ve dikkatleri ¢gekmesi igin
aragtir. Ancak kent markalasmasi; iiriin markalasmasi siireci gibi basit¢e iletisim stratejileri,
reklam, gorsel kimlik veya logo bir araya getirilme siiresi gibi algilanmamalidir.Kent
markalasma ¢alismasi; sosyal, politik, kiltirel ve ekonomik amag¢ tzerine insa edilmeli, kentteki

tim paydaslar dahil edilmelidir. Caligmalara baslanmadan once hedef kitle belirlenmeli, daha
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sonra kentin hedef kitle tarafindan nasil algilandigna iligskin olarak 6l¢iim yapilmalidir. Cikacak
sonucun, kentin ulagsmay1 hedefledigi kent imaji ile arasindaki farka bakilarak marka

konumlandirilmalidir.

4.2 Marka Deger Algis1 Olusturma
Ordu ili ve ilgelerine dair istatistikler incelendiginde Ordu’nun Dogu Karadeniz’e yonelik
turlarda ya tercih edilmedigi ya da kisa siireli ugranan destinasyonlar arasinda yer aldigi
goriilmektedir. Kisa siireli destinasyonlarin bir¢ok sikintis1 olmaktadir. Ekonomik girdinin
sezonluk olmasi, donemlik personel istihdami nedeniyle kalifikasyonlarin ve hizmet
standartlarinin  diismesi, iriin c¢esitliliginin azalmasi, karliligin disik olmasi nedeniyle
isletmelerin uzun siireli hayatta kalamamasi bunlardan bazilaridir. Bu tiir destinasyonlarin

markalasmasi da gii¢ olmaktadir.

Ordu Valiligi’nin siklikla dile getirdigi “Gecilecek Degil Kalinacak Sehir” algisinin
olusturulmas1 i¢in turizm hizmetleri noktasinda sahip olunan marka degerlerini iyi tanitmasi
gerekmektedir. Zaman igerisinde turistlerin zihninde arkadaslariyla veya aileleriyle
gelebilecekleri, farkli aktivitelere katilabilecekleri, eglenebilecekleri bir destinasyon imaji
olusturacaktir. Bu imaj kent genelindeki tiim faaliyetlere bir biitiin olarak yansitilabilir. Mevcut
turizm tesislerinin yani sira, yatirimlart devam eden turizm tesislerinin, marka takimlarmin

organizasyonuyla sisteme dahil olmalar1 saglanmalidir.

Turizmde tesislesme biiyiik kaynaklar gerektirmektedir. Bu yatirimlarin geri dontisleri de zaman
ve emek alan bir strectir. Bu nedenle uzun siireli tatil algisinin gelistirilmesinde pazarlamanin

ve marka algis1 olusturmanin 6enmi biiytiktiir.

Genel bir yaklasimla kent imaji; ziyaret¢inin kentle igili bilgi edinmesi ve buna iliskin
olusturdugu tutumdur. Bu nedenle; kent olanaklari, mevcut imaji ile ulasilmasi hedeflenen
kitlenin 6zelliklerinin analiz edilmesi, hedef kent imajinin tasarlanmasi ve bu siirecin yonetilmesi
gerekmektedir. Kent imajinin yonetilebilmesi i¢in, kentin oncelikle temel bir takim niteliklere
sahip olmas1 gerekmektedir. Bu nitelikler arasindan en 6nemlilerden biri kent sakinlerinin ve

yoneticilerinin gercekten bu degisimi yapmaya kararli ve ag¢ik olmasidir. Ancak bu faktorler
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beraber isletilebilirse; markalasma silireci dogru yonetilebilir ve markalagsma siireci

tamamlanabilir.

4.3 Hedef Gruplar Ekseninde Strateji Gelistirme
Bu ¢aligmanin gelistirilmesinde temel neden giliniimiiz turizm pazarinda turistlerin isteklerinin
cesitlenmesi ve giderek artan kisi odakli turizm hizmeti talebidir. Turistler artik kendilerine
Ozglin bir hizmetin verilmesini, kisisel ve sosyo-ekonomik durumlar1 géz Oniine alinarak ona
gdre bir hizmet sunulmasimi beklemektedir. Ornegin Fatsa’da Yalgm Resort Otelini tercih eden
bir turist, yemek yemeyi istediginde 6zel bir sunum ve kaliteli bir ambiyans1 olan Hunkar
Restorant’1 gérmek istemektedir. Bu hizmet biitiinliigli ancak konsept yaklagiminda hedef alinan
turist grubunun (hedef kitle) analizinin iyi bir sekilde yapilmas1 ve destinasyonda yer alan tiim

yerel halk ve hizmet sunum noktalari tarafindan bu durumun éziimsenmesi ile yakalanabilir.

Bu hizmetler turistlerin yas, cinsiyet, egitim, gelir, sosyo-ekonomik seviyesi gibi demografik
ozelliklerine, tatile ¢ikma durumuna (kisisel, arkadaglariyla veya ailesiyle), zevk aldig1 turizm
tirlerine, genel satin alma aligkanliklarma gibi birgok farkli degiskene bagl olarak

cesitlendirilerek sunulabilir.

Kisilerin egitim durumlari, teknolojiyi kullanma aligkanliklar1 bile turizmden beklentilerini
degistirmektedir. Ornegin interneti yogun bir sekilde kullanan bir kisi tatil destinasyonunu
secerken www.tripadvisor.com, www.otelpuan.com gibi tavsiye ve Ol¢limleme sayfalarini
incelemekte ve burada yazilan yorumlar1 dikkate almaktadir. Bu durum miisteri memnuniyeti

odakl1 bir turizm hizmetinin gerekliligini bir kez daha vurgulamaktadir

4.4 Hedef Grup Belirleme
Hedef pazarlarda yasayan potansiyel turistler iizerinde yapilacak arastirmalarda bugiine kadar
Fatsa’y1 gorlip gormedikleri, gérmemislerse nedeninin ne oldugu, hangi durumlarda Fatsa’y1 bir
turizm destinasyonu olarak tercih edecekleri, Fatsa’nin bilinirligi, algisi/imaji ve turizm
potansiyeli, genel tatil aligkanliklar1 gibi sorular yoneltilebilir. Arastirmaya katilan turistlerin
(deneklerin) izinleri almarak Data Toplama Merkezine iletilebilir ve ¢esitli kampanyalarin

duyurulmasinda degerlendirilebilir.
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Potansiyel turistler arastirmasi kendi igerisinde de kategorize edilebilir. Turizm ¢esitlerine gore
ayristirilacak bu arastirmalarda her bir turizm gesidi i¢in raporlama yapilmasi da mimkindur.
Ornegin genclik turizmi, dagcilik-tirmanma, motor, oryantiring gibi doga sporlar1 turizmi, su alt1
dali, kano, rafting gibi su sporlar1 turizmleri i¢in 18 yas iizeri olup sadece bu sporlarla ilgilenen
kitlelerle goriisiilebilir. Universite kuliipleri biiyiik bir potansiyeli igermesi bakimimdan ayr1 bir
arastirma konusu olabilir. Kabakdag Koylinde ev pansiyonculugu gelistikge bu ¢alismanin

turistler nezdindeki yansimasini1 gérmek amaciyla da bu turistlerle gériismeler yapilabilir.

Arastirmalar biitge, zaman gibi kisitlar géz Oniine alinarak ylizylize, telefonla, online gibi
tekniklerle uygulanabilir. Onemli olan hedef kitleye uygun bir teknigin uygulanmasidir. Ornegin
batidaki biiyiik sehirler basta olmak tizere Tiirkiye genelinde uygulanacak iiniversite kuliipleri
arastirmasinin, ilk iletisim stirecleri telefonla saglandiktan sonra, online yapilmasi hem katilimi

arttiracak hem de zamani ve kismen de maliyetleri azaltacaktir.

Arastirma sonuglar1 Fatsa’da turizmin gelistirilmesinde Onemli bilgi kaynaklar1 olarak
degerlendirilebilir. Yapilan pazar arastirmalar1 ve anketlerin belirli siirelerde tekrarlanmasi ve
zaman igerisindeki degisimlerin Sl¢iilmesi hem iirlin gelistirme hem de tanitma faaliyetlerinin
planlanmast acisindan olduk¢a Onemlidir. Marka takimlar1 tarafindan detaylica incelenmesi
gereken bu arastirmalar her bir turizmin gelistirilmesinde farkli veriler saglayacaktir. Miisteri
beklentilerini bilerek sekillenme, turizm pazarlanmasinin 6nemli bir unsurudur. Bu tiir
arastirmalar mevcut hizmetlerin sekillenmesinde yararli oldugu gibi gelecek trendlerin

belirlenmesinde de faydalidirlar.

5. Fatsa ve Marka Degerleri

5.1 Haznedaroglu Konagi
1764 yilinda Hazinedaroglu Ahmet Bey tarafindan yaptirilmis ve halen onun adiyla anilmakta
olan Haznedaroglu Konagi, Bolaman belde siirlart igerisindedir. Bolaman, Ordu ili Fatsa
ilgesinin 6 km.kadar ilerisinde, kii¢iik bir koyun kenarma kurulmus sirin bir beldedir.Bu kiiciik
belde, tas bir kale duvari ilizerine kurulmus ahsap bir konagin merkezinde genisleyerek
olusmustur. Yapi, denize ¢ikint1 yapan bir burunda, baska konaklarla da devam etmektedir.

Hemen arkasinda bulunan gorkemli ahsap beyaz ev de Haznedaroglu konagidir. Yaklasik olarak

27



FATSA MARKA DEGERLERI FiZiBILITE CALISMASI 2014

500 yildan bu yana burada yasamakta olan Haznedaroglu ailesi, konaklarin sahibidir.

Oldukca 06zel bir yap1 olan Haznedaroglu Konagi 1811 Yilinda Carsamba’li Siileymanzade
Hazinedaroglu tarafindan yaptirilmistir. Siileymanzade Haznedaroglunun kale duvari ile sapel
arasina misafirhane olarak kullanilmak iizere ahsap bir konak olarak yaptirdig1 bina zaman iginde
ailenin yasadigi bir ikametgah olmus. Giriste bulunan holden yukar: kata ¢akildiginda yine bir
holiin ¢evresinde konumlandirilmis 4 ayr1 oda "Sultan Salonu, Sadrazam Salonu, Vezir Salonu
ve Pasa Salonu" gibi odalardan olusan konak, zamaninin en 6nemli yapilar1 arasindadir. Pasa

salonu olarak adlandirilan kismi orjinal halinde i¢inde sedirler de bulunan ikinci mutfagiymas.

Tarihi dzelligi nedeni ile Karadeniz Teknik Universitesi (KTU) temlikine ge¢mis olan konak,
{iniversitenin gereken ilgiyi gdstermemesi iizerine uzun yillar atil kalmistir. Ordu Universitesinin
kurulmasindan sonra ODU temligine verilmis olan Haznedaroglu Konagi, restorasyon
calismalar1 ile tarihi ozellikleri ve sekli korunarak restore edilmistir. Restorasyon sirasinda

konagm orijinalliginin bozulmamasma &zen gosterilmis. I¢c dekorasyonu da konaga yakisir
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malzemelerle yapilmis. Altin varakli, oymali esyalar, gérkemli vazolar ve bir konaga yakisir

diger objeler gozii yormayacak sekilde kullanilmiglar.

Restore edildikten sonra yoresel yemekler sunan bir restorant olarak hizmet vermeye baslayan
konaginn dis kap1 girisinde ki agiklama yazisinda, konagin y6renin en belirgin eseri oldugu, yore
ile ilgili tanitim fotograflarinda da en fazla burasinin kullanildig1 belirtiliyor. Ayrica kapilarin
Uzerinde ki talik yazilardan birinde ‘Liitfii hakkin gosterisinin cevabidir bu’, digerinde ise ‘El
Fettah’ yazilmistir. Yine bu tanitim yazilarinda, konagin Hazinedaroglu ailesinden Mehmet Bey
tarafindan insa edildigi ve en az 200 yillik oldugu da ilave edilmis. Haznedaroglu Konagi
yorenin tanitimda en sik kullanilan yoredeki kibrit kutularina varana kadar fotograflar1 kullanilan
bir yapidir. Haznedaroglu Konagi, biiylik iskelesi ile hirgin Karadeniz'in dingin bir koyunda,
yesille mavinin kesistigi bir ¢izgide bulunuyor. Deniz kenarinda ve karayoluna olduk¢a yakin

olmasi sebebiyle, Fatsa turizminin ivme kazanmasinda ki en 6nemli eser olacaktir.

5.2 Gaga Golu
Ordu'nun Fatsa ilcesinde, Fatsa-Aybast1 karayolunun 8. kilometresinde
bulunan Mesebiikii, koyl smirlar1 igcinde Yyer alan Karadeniz Bolgesi'ndeki ender dogal
gollerinden biridir. Aslinda birkag¢ kii¢iik golden olusan Gaga Goll, diger gollerin sivrisinekle

miicadele ve tarim alan1 agmak maksadiyla kurutulmus olmasindan dolayi tek kalmistir.

Mesebiikii Yassitas kdyleri sinirinda bulunan goliin kapladigi alana gore oldukca derin olmasiyla

Unlii olan golde birkag adimda 4,5 metre derinligine inilebilmektedir. 1500 m? lik bir alanda
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kapli olan gélii asil ilging kilan goliin ortasinda kiigiik bir adanin varhigidir. Oyle ki, burada bir
kilisenin oldugu sdylenmekte ve halk tarafindan bu gol bu sekilde anilmaktadir. Fakat bu durum

sOylentiden ileri gitmemistir. .

Gole akan akarsu olmamakla beraber kigiik bir kanal ile Bolaman Irmagi'na bir ¢ikar1 olan

golde kerevit,sazan ve yerel baliklar bulunmaktadir.

Gaga GoOli ve ortasinda ki ada ile ilgili olarak bir ¢ok sdylenti vardir. Bilge esas olarak
Rumlarim yasadiklar1 yer olarak bilinmektedir. Cok uzun yillar once, goliin bulundugu arazi
tizerinde Rumlarm kdyii bulundugu ve dogal felaketler sonucunda koyUn sular altinda kaldigs,
bolgede yasayan Rumlarin, sular altinda kalan esyalarin1 da birakip gittikleri 6okca dillendirilen
vir rivayettir. Ayrilan koy sakinlerinin degerli esyalarini yanlarina alamadiklari, Altin vb.
ganimet egyalarini kOyiin ortasinda bulunan kiliseye, “sular ¢ekilince aliriz” diye biraktiklari
halen konusulmaktadir. Bolgede yasayanlarin anlattiklarma gore “kurak bir yaz aymda gaga
gOliiniin sular1 epeyce ¢ekilmis ve ortada bulunan kilisenin hutbesi géziikmiis, hutbe tamamen
alinmis. Bir baska rivayete gore, yakin bir zamanda, yaslica bir amca goliin kenarinda balik
tutarken baligin igerisinden altin ¢ikmis. O amca hayatta degil ama olaya sahit oldugunu

sOyleyen bir kag kisi daha gdl ¢cevresinde altin bulduklarini anlatirlar.

Hikayeler ne kadar dogrudur bilinmez ama gaga géliiniin altinda bir yerlesim alani oldugu kesin
bir sekilde tespit edilmistir. Kara yolu kaligmalari nedeniyle su gider ayagi kiiclilen Gaga
Golinde eski tarihli bir cok mezar tespit edilmis ama yol yapildiktan sonra bu mezarlarda yine

su altinda kalmistir.
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Kaltir ve Turizm Bakanlhiginin Gaga Goliinde baslattigi ¢alismalar sayesinde, bu efsanelerin

gergekligi yakin zamanda ortaya c¢ikacaktir.

Goliin Ortasinda yiiksek bir yapitin oldugunu asagidaki resimden daha iyi anlagilmaktadir.

Gaga Golu, Kiiltiir ve Tabiat Varliklar: Yiiksek Kurulunca sit alani olarak ilan edilmistir.

Golin gevresinde bulunan 6zel sahislara ait gayrimenkuller kamulastirilarak, turistik tesislerin

yapilmasi planlanmaktadir.

5.3 Cingirt Magarasi (Kalesi)

Unye Fatsa siirmda Kavaklar deresinin  dogusundaki tepenin iizerinde kalan yapinin
kalintilarima Cingirt Kalesi denilmektedir. Bu kalintilardan Kavaklar Deresi’ne 45 derecelik
egimle inen 120 basamakli bir tiinelin Fatsa’nin 1,5 mil kuzeyinde deniziz igerisinde yer alan

adaya gittigi soylenmekte ama yapilan kazilarda bu baglant1 tam olarak tespit edilememistir.

Cimngirt Kalesi Pontus Krali 6. Mithridates (Mitridat) tan ileri geliyor. Pontus Devleti M.O. 298-
M.S. 63 yillar1 arasinda var olmustur. VI. Mitridat- Sinop ile Odessa arasina 74 adet kale
yaptrmistir. Bu kalelerin en 6nemlilerinden biri CINGIRT KALE’si dir. VI. Mitridat bu

kalenin komutanidir. (Sonralar1 Truvadan tanidigimiz Hektor’un da bu kalede komutanlik yaptigi
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soylenmektedir.) Mitridat kaleleri zamanin en giiglii imparatorlugu olan Roma Imparatorluguna
kars1 yaptirmistir. Karadeniz’de Ug Roma Imparatorunu yenerek, emperyal giiclere kars ilk

zaferi kazanan komutandir. Ayrica bayragi’da Ay Yildiz’dur.

Gazi Universitesi Arkeoloji Boliimii Arkeologlari tarafindan Kiiltiir ve Turizm Bakanhig: Kiiltiir
Varliklar1 Miizeler Genel Midiirliigii'niin izniyle Miize Miidiirligii yonetiminde Yrd. Dog. Dr.
Ayse Fatma Erol ve 9 arkeolog tarafindan Cingirt Kayaliklari'nda kazi ¢alismalari baslanilmis
ve arkeolojik kazilar bir noktaya kadar getirilmistir. Kazilar sonucunda Helenistik donem
kapsaminda Pontus Kral1 6. Mitridat donemine rastlanan veriler elde edildigi, 55 adet sikke, ayn1

doneme ait ¢esitli formlarda pismis toprak seramik pargalari, duvar kalintilar1 bulunmustur.

Cingirt'ta ortaya ¢ikarilacak olan mimari yapidan ve ¢esitli eserlerden daha 6nemlisi; tepeden 45
derecelik egimle asagiya dogru inen tiip gegittir. Bu ge¢idin ¢ikis noktasi bulunursa turizm
acisindan ¢ok dnemli bir destinasyon olacaktir. Su anda yalnizca tepede baslatilan ¢calismalara ek
olarak tepenin dogu yoniindeki vadinin dibindeki kaya mezarlarin ve merdiven seklinde insan
eliyle yapilmis basamaklarin da kapsama alinmasi ¢ok 6nemlidir.

Cingirt'ta kaz1 ¢alismasi yapan ekibin bagkani tarafindan yapilan agiklamada; Cingirt Kalesinin
askeri bir garnizon oldugu, Kral Mitridat'in Evpator'dan sonra bolgeyi ele gegiren Roma
Imparatorlugunun da bu kaleyi ayn1 amagla kullandig1 ve kalede yer altina merdivenlerle inen

dehlizin, suya ulagsmak amaciyla agilmis oldugunun disiiniildiigii belirtilmistir.

Yapilan kazi calismalar1 cergevesinde, dehliz ¢evresinde 4 adet 10x10 metrelik agmalar

hazirlanarak, 5x5 metrelik sektorlerde caligmalar yuriitiildii.
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5.4 Kabakdagi Koyii

Kabakdag, Fatsa’ya 8 kilometre, Ordu’ya ise 46 kilometre uzaklikta bir Giircii koytidiir. Kdyiin
adiyla ilgili bir takim sdylentiler vardir. Bunlardan ilki koyiin kuruldugu yillarda dagn st
kisminin ¢iplak, bal kabagina benzer bir gériiniimii oldugu, digeri ise kdyiin ¢ali ¢irpryla kaplh
kaba goriiniislii bir yer oldugu, onceleri Kabadag olarak adlandirildigi, daha sonraysa bu adin
Kabakdag’a doniistiigli bigimindedir.

Kabakdag1 kdyii, 93 Harbi olarak bilinen ve 1877 yilinda olan Osmanli-Rus Savasi sonrasinda o
donemde Osmanli tebaasi olan halkin Batum’dan Fatsa’ya gogleri sonrasinda kurulmustur.
Onceleri dort direk iizerinin kizilot ile 6rtiildiigii ve Patsha ad1 verilen kuliibeler yapilmis, daha
sonra “esteri ad1 verilen barakalar insa edilmistir.

Takip eden yillarda ise bugiin bdlgenin en iyi korunmus geleneksel evleri imece usull ile
yapilmistir. Kabakdagi’'nda Giircii gelenek ve gorenekleri tiim canliligiyla yasamaya devam

etmektedir.

Kabakdagr’nin 6nemi bu bdlgede organik tarimi baslatan ilk kOy olmasidir. Bunun yaninda
koydeki tiim tarihi yapilar, koy halki tarafindan, tescil ettirilmis ve restorasyon g¢aligmalari
baslamigtir. KOy bir agik miize goriiniimiindedir ve bir miize kurulmasi c¢abalar1 devam
etmektedir. Koylin tiimiiyle kiiltiir turizmine agilmasi igin bir kooperatif olusturulmus, zengin
Giircii Mutfagi’nin  6rneklerinin, koy seyirlik oyunlarimin sunuldugu turistik programlar

baslatilmistir.
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Kabakdagi Koyl tiim bolgeye ornek olabilecek bir yapilanmanin igerisindedir. Ordu’lu is
adamlarindan baglayarak bircok Onemli biirokrat ve medya mensuplarini agirlamis olan
Kabakdagi koyii ve Coruh Deresi denilen mevki de gorsel bir sdlen altinda bir anlamda oksijen
terapisi de olan yiirliylisler yapilmaktadir. Kabakdagi’nda koy konaklamasi ile birlikte “Koy
Sifas1 Konsepti” ¢ercevesinde yasam kog¢lugu hizmetleri verilen bir saglikli yasam kdyili olmaya
adaydir ve bu yolda hizla ilerlemektedir. Koydeki uygulamalar gelistirilerek gelen misafirlerin
tam anlamiyla koy yasamini tecriibe etmesi, bahgede caligmasi, meyve sebze toplamasi ve sohbet
ylrlyiisleri —trekkingler— diizenlenmekte ve yalnizca Fatsa’nin degil, bolgenin 6nemli turizm

merkezlerinden biri haline gelmek tizeredir.
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5.5 Hatipli Selalesi

Hatipli Selalesi : Fatsa Ilcesi Hatipli Belde Belediyesi sinirlari igerisinde bulunan dogal
selaledir.Gezi amacl olarak patika yolla ulagim saglanmaktadir.

Selalenin uzaklig1 Fatsa Merkeze 20 km'dir.

5.6 Sarmasik Kaplicalar

Fatsa Sehir Merkezinden 13 km’lik asfalt ve diizgiin bir karayoluyla ulasilan ve Ilica Beldesi’nde
bulunan Sarmasik Kaplicalar1 Karadeniz ~ Bolgesinin onemli termal kaynaklar1 arasinda
sayllmaktadir. Kaplica bir vadinin i¢inde irmak yatagi i¢inde yer alir.

Sarmasik Kaplicasinmn tarihi itibariyle g¢ok eskilere dayanan bir mazisi bulunmaktadir ve
rivayetlere gore Cenevizliler zamanma uzanmaktadir. Zamanm hiikiimdari, kaplicada
rahatsizligindan kurtulan kizinin anisina o zaman ki sartlarda bir bina insa eder ve bir sire
kullanilir, ancak sonralari g¢esitli nedenlerden dolayr insanlarin bolgeden ayrilmasi ile kaplica
alan1 harabe haline gelip, sarmasik ortiileri arasinda kaybolmustur.

Daha sonralar1 insanlarin bolgeyi kesif edip tekrar bolgeye yerlesmeye baslamalari ile yerlesim
alan1 olugturmaya baglamis, zaman i¢inde kaplicanin bulunmasi ge¢ kesif edilmistir. Rivayete
gore siiriilerini otlatan bir ¢oban zaman zaman siirtisiiniin kaybolup tekrar ortaya ¢ikmalarina bir

anlam veremez. Siirliyii takibe alip ve siiriiniin sarmagiklar arasina girip bir siire otladiklarini ve

35



FATSA MARKA DEGERLERI FiZiBILITE CALISMASI 2014

otladiklar1 yerin alt kisimlarinda buhar ciktigin1 fark eder. Sarmasik oOrtiislinii temizleyip
baktiginda i¢inde sicak su akan bir barakanin oldugunu fark eder. Daha sonra bu bolgeyi
temizleyip Ihca Sarmasik Kaplicas1 meydana ¢ikmis olur ve o giinden glinimiize insanlara sifa

dagitmaya devam eder.

Su kalitesi agisindan diinyanin sayili kaplicalar1 arasinda olabilecek durumdaki Sarmasik
Kaplicalar1 maalesef hak ettigi yere gelememistir. Tagidig1 6zellikler agisindan Almanya’da
bulunan Kissinger kaplicasiyla ayni niteliklere sahip olan kaplicalar da ki 47°C sicaklikta olan
suyun romatizmal hastaliklara iyi geldigi saptanmistir. Saglik ve Sosyal Yardim bakanligi, Refik
Saydam Merkez Hifzisthha Enstitiisii Kimya Tahlil Laboratuar1 ve Ankara Universitesi Fizik
Tedavi Kiirslisii tarafindan yapilan su analizlerine ve raporlara gore kaplicanin suyu; potasyum,
sodyum, kalsiyum, magnezyum, demir, lityum,manganez mineralleri ve nitrat icermektedir.
Sodyum siilfath ve kloriirlii su grubuna girmektedir. Litresinde 1 gram mineral bulunan aci su
olarak tanimlanmaktadir. Suyun sicakligi 48 derecedir, pH degeriyse 9.2°dir. Kaplica suyu banyo
olarak ve igcme olarak kullanilir. Banyo olarak; Artroz, artrit ve benzeri romatizmal hastaliklar,
nevralji ve nefritler ve kadin hastaliklarinda yararhidir. Su bagka su ile karistirilmadan
kullanilmay1 gerektirir. Faydalanma siiresi 21 giin olarak belirlenmistir. igme olarak da mide-
bagisak ve idrar yolu rahatsizliklar1 ve bdbrek taslari tedavisinde kullanilmaktadir. Icinde
bulunan magnezyum siilfat nedeniyle Almanya Kissinger Kaplicalari’nda oldugu gibi toz, draje
olarak da kullanilabilir. Sarmagik Kaplicalari’ndan yararlanacak olan ve kalp rahatsizlig1 bulunan

hastalarin doktor gozetiminde ve dikkatle yararlanmas1 dnerilmektedir.

Cevresi ormanlarla kapli olan kaplicanin kubbeli kism1 Bizans Dénemi’nden kalmistir. Kubbeli
kisim altinda kalan havuz, Bolaman Beyleri tarafindan iige boliinmiis 5-10 ve 15 kisilik havuzlar
olusturulmustur. Bugiin kadin ve erkeklere hizmet veren 10 ve 15 kisilik havuzlar mevcuttur.

Sarmasik Kaplicalar1 daha once il Ozel idaresi tarafindan bir miiddet isletilmis olup 1989°dan
2006 yilinin sonuna kadar kiralama yontemi ile sahislar tarafindan igletilmistir. Sahis isletmesi
olarak verimli isletilemeyen ve potansiyeline erisemeyen Sarmasik Kaplicalari, 22.02.2007
tarihinde agik artirma sureti ile tekrar ihaleye ¢ikarilmistir. Thale sonucu, Ilicali girisimcilerin bir
araya gelerek olusturduklar1 sirket tarafindan kazanilmis ve tesis o tarihten itibaren Ilicali

girisimciler tarafindan isletilmeye baglanmistir.
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Saglik turizmi agisindan bolgenin en Onemli degerlerinden biri olan Sarmasik Kaplicalari,
isletme yetersizlikleri nedeni ile halen istenilen diizeyde degildir. Kaplica suyu seviyesinin de
azalmasi, tesisisin bir ¢ok acidan bakimsiz hale gelmesi nedeniyle bu 6nemli tursitik degerden
maalesef yeterli diizeyde faydalanilamamaktadir.

5.7 Asirlik Cinar Agaclar
Ordu ili, Fatsa ilgesi, Mustafa Pasa Mahallesi, Hiikiimet Caddesi 3 ada 1 parselde yer alan 3 adet
¢iar agaci Trabzon Kiiltiir ve Tabiat Varliklarini Koruma Kurulu’nun 30.04.1993 giin ve 1571

sayili karariyla tabiat varlig1 olarak tescil edilmistir.

Fatsa c¢arsisinin tam ortasinda bulunan ii¢ yiiz yillik bir gecmise sahip ¢inar agaci i¢in ilge
genelinde pek cok rivayetler vardir. Yaygin olan rivayetlerden bir tanesi Cinar agacinin altinda
cok zengin bir hazinenin oldugudur.Fatsa’nin aswrlik ¢marlar1 hakkinda bir diger rivayet ise eski

zamanlarda bu agacglarin idam sehpasi olarak kullanildigidir.

Fatsali iinlii halk sairi Dursun Ali AKINET

tarafindan cinar agaclarina vazilan siir de bu rivaveti

konu almaktadir.

Bir yemis mi verdin kavlan agac1 ?
Riizgara gem vurup durduruyorsun

Nedir senin derdin kavlan agaci ?

Yuzln gulsiin bari glines dogarken

Gocunursun bulutlara degerken
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Ciplak dallarina karlar yagarken

iisiidiin Girperdin kavlan agaci.

Bir sevda ugruna tutusup yansam

Diislerime girsen 0yle uyansam

Ne zaman gurbetten silay1 ansam

Aklimdan gecerdin kavlan agaci.

Idam sehpastydin kirk’lardan 6nce
Asilip can vermek kolaymi sence ?
Infazin ardindan hiiziin ¢dkiince

Tir tir titrerdin kavlan agaci.

Gordiiglin agalar pasalar kimdi ?
Lokman dedikleri hangi hekimdi ?

e L. 5 %8"1‘1%&?);\»! once B
En biiyiik giin yirmi dokuz ekimdi ! oo e coicres B
* TITRERDIN KAVLAN AGAGT

Ata‘y1 severdin kavlan agaci.

Felekten bir gece calmak isterdim

Seninle beraber olmak isterdim

Her zaman yaninda kalmak Isterdim sen neler isterdin

kavlan agac1 ?...

Asirlardir burada duruyorsun ?

5.8 Fatsa Adasi
Fatsa sahiline 1.5 deniz mili uzakliktadir. Adinin yaklasik bir déniim biiyiikliigiinde olan adayla
ilgili olarak bir¢ok sdylencevardir. Bunlardan ilki, bir zamanlar bu adaya karayoluyla
ulasilabildigi bi¢imindedir. Digeri ise adanin altinda bir yer alt1 sehri oldugu ve gegmis zaman

imparatorlarinin hazinelerini bu yer alt1 sehrinde sakladiklar1 bi¢imindedir. Bir diger sdylenceye
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goreyse Fatsa’dan adaya dek ulasan bir tiinelin oldugudur ve tiinelin diger ucunun Cingirt

Kalesi’ne ¢iktigidir.

2001 yilinda adadaki dogal yasam ve fok baliklar1 konusunda ada c¢evresinde bir calisma
yapilmistir. Karadeniz Bolgesinde ki Turizm kalkinma ¢alignalar igerisinde ki alternatif turizm
destinasyonlarindan biri haline getirebilmek amaciyla ada iistiinde tesis yapilmasi ve adaya gidis

gelis yapilabilir hale getirlmesi planlanmaktadir.

|

5.9 Haci Hulusi Baba Camii

Ordu’nun Fatsa ilgesindeki ata caddesi lizeriinde yer alan ve yaklasik 1 asirlik bir yapi olan

Hac1 Hulusi Baba Camiss1 Turizm Bakanliginin koruma altina aldig1 yapilardandir. 1920 yilinda
yapilan cami, koruma kapsamina alindiktan sonra restorana tabi tutulmus ve onarim
calismalarinin ardindan yeni bir ¢ehreye kavugmustur. Dis1 da 1siklandirilan caminin son hali ile

Fatsa’nin 6nemli turizm destinasyonlarindan biri olmustur.

Hac1 Hulusi Baba Camii ismini ‘Tekkesi’sinden almistir. Hact Hulusili Baba Tekkesinin hikayesi
de eskiye dayanmaktadir. Bir asir kadar 6nce Fatsa’ya Hact Hulusi isimli bir zat gelir. Bu insan

aslen Hemsinli, Arabistan’da tahsil yapmis ve zamanin islam alemini karig karis gezmis ve
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Fatsa’ya gelmistir. Bu insan1 Fatsalilar ¢ok sevmigler ve illa Fatsa’da kal diye israr etmisler. ben

burada ne yaparim diye terettiit etmis.

Fatsalilar Hac1 Hulusi Baba y1 ikna edebilmesi i¢in Hac1 Kibar aga’ya gitmisler, siz isterseniz bu
insan1 Fatsada yerlestirebilirsiniz demisler. Hacikibar aga ‘Bana getirin’ demis. Hacihulusiyi
goriince Hacikibar da ¢ok begenmis ve “ torunum sen burada kal demis.” Hac1 Hulusi Baba da

Fatsa miiftiisii olarak Fatsa’ya yerlesmis.

O zaman da Dervisler Islam alemini karis karis geziyorlar, seyyah olarak buraya ugruyorlar ve
gittikleri yerde barmip, topluca ibadet ederlermis. Fatsa’da Islam Alimlerinin kalabilmesi i¢in bir
yer yapilmasi fikri ortaya ¢ikinca “Hacikibar” uygun bir arsa belirleyip Haci1 Hulusi Babaya bir
tekke yapmasini tembih etmis. Haci Hulusi Baba da bir tekge yaptirmis. Cumhuriyetin ilaniyla

tekkeler ve zaviyeler kapatilinca burasida tekge ismiyle camiye ¢evrilmis ve adida “Hacihulusi

baba tekge camii olmus”

Hac1 Hulusi Baba zamanmin en biiyiik alimlerinden ve kanaat onderlerindendir ve Kurutlusg
savagl swrasinda Onemli hizmetler yapmistir. Atatlirk’iin Bandirma Vapuru ile Samsun’a

¢iktiginda onu karsilayanlardan biri oldugu da bilinmektedir.

Haci Hulusi Baba Camii Mihrabin {izerindeki kitabeden caminin 127 sene once yapildigi

anlagilmigtir.
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5.10 Camlik Mesire Alan1
Unye llgesi yolu iizerinde Fatsa’ya 2 kilometre uzaklhikta denize sifir, gam agaglar1 ile kaplh

alanda piknik yapabilir, giin boyu denize girebilirsiniz.

Fatsa Belediyesine ait olan alanda, Dolunay Motel gibi bolgenin en koklii isletmelesi, ve Camlik
Restorant vardir. Sahislar tarafindan isletilen bu tesislerde yoresel yemekler agirsunulmaktadir
ve yerel de ragbet edilen ve 6zellikle yaz doneminde sikga ziyaret edilen piknik alani ve tesisler
Fatsanin en 6nemli Turizm destinasyonudur.

Karadenizin en 6enmli spor kliibii olan Trabzonspor deplasman miisabakalarindan sonra
Dolunay Motelde duraklayip. Takim halinde yemek yemeyi yillardir siiren bir aliskanlik haline
getirmistir. Bu da bolgenin ve Dolunay tesisinin bilinilirligi agisindan ciddi bir ipucu

vermektedir.
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SONUC

Tiirkiye’de pek ¢ok kent potansiyelinin farkina varamadigindan, degerlerini duyuramamakta ve
turizm pastasindan pay alamamaktadir. “Fatsa Marka Degerleri Fizibilite Calismasi ile turizm
acisindan Fatsanin ihtiyag duydugu markalasma kavrami incelenmis ve Fatsa’da markalagsma

potansyeli olan degerler belirlenmistir.

Sehirler, dogru konumlandirilmig bir ¢alisma ile kendilerine bolgesel, ulusal ve kiresel marka
olma hedefleri koyabilir. Bu hedefler sayesinde de ekonomik, sosyal, kiiltiirel kalkinma
saglayabilirler. Fatsa dogal, tarihi ve kiiltiirel 6zellikleri ve konumu bakimindan marka olma
potansiyeli tasimaktadir. Kisa vadede bolgesel marka olma hedefi koymasi gereken kent, siireg
sonunda hem kent iginde hem de komsulari i¢in ekonomik ve sosyal kalkinma ivmesi
yakalayacaktir. Ancak s6z konusu uygulamalar yerel yoOneticilerin ve en Onemlisi de kent
sakinlerinin ¢aligmalar1 uygulamaya kararl ve istekli olmasi ile basartya ulasabilir. Dontisim ve

fayda ancak bu sekilde gerceklesebilir.

Trendleri takip ederek, turizm pazarida bulunan bosluklara seslenebildigi, kendine yeni alanlar
acabildigi ve bu konuda da insanlarin duygularina, zihinlerine seslenerek marka oldugu takdirde,
Tiirkiye turizm pastasindan Fatsa payina diisen en biiyiikk dilimi alabilir. Bu cografyanin

potansiyeli turizm de olusan yeni ve eski beklentileri fazlasiyla karsilayabilecek yeterliliktedir.
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Fatsa turizmin bir ¢ok alanina hizmet sunabilecek cesitlilige sahiptir. Ancak turizm pazarindan

daha biiyiik pay almasi isteniyorsa, her alanda markalasma hedefi koyulmalidir.
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http://sarmasikkaplica.com/
http://ordu.name.tr/sanal-tur/haznedaroglu-konagi-sanal-tur/
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